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Bloggaamisen suosio pitaa pintansa

Sosiaalinen media ja erilaiset yhteisopalvelut ovat yhd useammalle suomalaiselle
tarkeimpid verkkosivustoja. Suomen suosituin verkkosivusto on Facebook
(www.alexa.com 8/2011).

Yha useampi yritys on ldhtenyt mukaan sosiaaliseen mediaan. Kuluneen
kahden vuoden aikana yritykset ovat enenevissda maarin perustaneet
Facebook- ja Twitter-tileja, luoneet sisaltdéa YouTubeen tai Wikipediaan — tai
alkaneet kirjoittaa blogia verkkosivuillaan. Yritykset ovat myds huomanneet
vaikutusvaltaisen ryhman nimelta bloggaajat, ja alkaneet kontaktoimaan
heita.

Sosiaalisen median palveluille on ominaista, etta kdyttdjat voivat osallistua,
kommentoida, merkitd suosikkeja ja jakaa sisaltdjd. Suomalaiset myos etsivat
tukea ostopaatoksilleen sosiaalisesta mediasta: blogeista, keskustelupalstoilta,
verkkokaupoista, hintavertailusivustoilta ja Facebookista. Ystdvan tai tuttavan
suosittelu mistad tahansa tuotteesta tai asiasta on helppoa yhteiséllisia kanavia
kayttden.

Arvostettu ja johtava blogimaailman auktoriteetti, Technocrati, on tutkinut
blogosfaarid vuodesta 2004 alkaen. Vuoden 2010 State of the Blogosphere
-tutkimus nostaa keskeisiksi mielipidevaikuttajiksi nais- ja ditibloggaajat.
Erilaisten tuotebrédndien kannalta he ovat térkeitd mielipidevaikuttajia, koska

he bloggaavat brandeista ja heilla on vaikutusvaltaa. Technocratin tutkimuksen
mukaan 40 prosenttia kuluttajista uskoo bloggaajan suosituksia ja luottamus
perinteiseen mediaan olisi laskussa.

Kuluttajista 47 prosenttia suosittelisi tuttavilleen blogissa nakemaansa tuotetta
tai brandid. Vertailun vuoksi 81 prosenttia suosittelisi ystdvan tai perheenjdsenen
suositusta, noin 50 prosenttia suosittelisi eteenpdin Facebook-kaverin
suosittelemaa brandia tai tuotetta ja noin 59 prosenttia aikakauslehdessa, tv:ssa
tai radiossa nakemaansa tuotetta tai brandia.

Miten lifestyle-blogimaailma on kehittynyt Suomessa?

Blogit ovat olennainen osa internetin "toista aaltoa", web 2.0.:aa jossa keskeista
on yhteiséllinen sisdllontuottaminen ja jakaminen. Blogeista kohistiin
2000-luvun puolivélissd, ja niista tuli nopeasti yksi suosituin sosiaalisen median
osa-alue. Edelldkavijat olivat bloganneet jo vuosia, mutta suuren yleison
tietoisuuteen bloggaaminen tuli erilaisten harrastusblogien kautta — tallaisia
ovat mm. neulonta- ja ruokablogit seké etenkin tyylid ja pukeutumista
kdsittelevat nuorten naisten muotiblogit.

Muotiblogit vakiinnuttivat asemansa ja saavuttivat oman uskollisen
lukijakuntansa — nuorten naisten pitdmistd muotiblogeista tuli Suomen
suosituimpia blogisivustoja.

Blogi = verkkosivu tai

-sivusto, jossa blogin kirjoittaja
julkaisee saanndllisesti tekstia,
kuvia, videoita, linkkeja tai
muuta materiaalia siten, etta
uusin paivitys on esilld ensin.
Blogeille on ominaista vuoro-
vaikutus.

Sosiaalinen media = inter-
netissa ja tietoverkoissa
yhteisollisesti tuotettu tai
jaettu sisalto. Sosiaalisessa
mediassa jokaisella kayttajalla
on mahdollista olla sisallon-
tuottaja.
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Blogimaailma on ammattimaistunut ja "kypsynyt"”

Suosittu bloggaaja voi olla tarked mielipidevaikuttaja — ja oman alansa asiantuntija. Bloggaaja
on yritykselle tarked sidosryhma, ja yhteisty6 on arkipaivaa. Twitter tai Facebook eivat ole
vieneet blogi-innostusta, mutta sosiaalista mediaa hyddynnetdadn blogin esille tuomisessa. Uusia
lifestyleblogiportaaleja perustetaan ja lehtien, radiokanavien ja muiden palveluiden verkkosivuille
pyydetddn suosittuja blogeja. Bloggaajat kirjoittavat my6s muihin medioihin. Suomalaisten
bloggaajien tyyli huomataan myds ulkomailla.

Bloggaaminen alkaa ammattimaistua

Ensimmainen lifestyleblogiportaali Indiedays kerdd yhteen parikymmenta lifestyle-bloggaajaa.
Blogeissa sisaltémarkkinointia co-creation kampanjoiden kautta. Keskustellaan bloggaamisen
kaupallistumisesta, pillomainonnasta ja ansaitsemisesta. Suosituilla blogeilla jopa 100 000
viikkokéavijaa.

Yritykset loytavat blogit

Suomen suosituimpiin kuuluva muotiblogi siirtyy naistenlehden verkkosivuille. Blogien vankka
suosio ja alati kasvavat kavijamddrat huomataan myos yrityksissa ja yritysten yhteydenpito
bloggaajiin alkaa yleistya.

Muotiblogi-ilmio yleistyy
Puhutaan muotiblogi-ilmidsta. Suomen suosituimmiksi blogisivustoiksi nousevat nuorten naisten
pitamat muotiblogit.

Blogista harrastus

Bloggaaminen yleistyy ja moni nykyaankin suosittu bloggaaja aloittaa bloginsa. Etenkin tyylia
ja pukeutumista késittelevdt nuorten naisten muotiblogit sekd harrastusblogit (kdsityd, ruoka)
yleistyvat ja saavat seuraajia. Ne vakiinnuttavat pikku hiljaa asemansa ja saavuttavat oman
uskollisen lukijakuntansa.

Blogipalvelut tekevat blogin perustamisesta helppoa
Verkossa olevat bloggauspalvelut tekevat blogin perustamisesta ja sisallon julkaisemisesta
napparad. Edelldkavijat perustavat blogeja eri aihepiirien ympdérille.

Suosituimmat blogit pitdvat pintansa ja ne ovat useimmiten sellaisia, joita on
pidetty jo vuosia. Blogilista.fi-sivuston TOP 10 -listaus koostuu yha edelleen
muotia ja tyylid kasittelevista lifestyle-blogeista. Suosituimpiin blogeihin
kuuluvat myds harrastus- ja ruokablogit. Suosituimmilla blogeilla on jopa yli
40 000 yksittaista viikkokavijaa ja blogiportaalit kerdavat jopa yli 140 000
yksittdista viikkokavijaa sivuilleen. Blogosfaari elda ja kehittyy edelleen
voimakkaasti. Ehkd pian ndhddan ruokablogisivustoja tai hyvinvointiin
keskittyneitd blogisaitteja?
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